Znane w przestrzeni publicznej hasta
zawierajace wulgaryzmy nie moga byc
chronione jak znak towarowy

» Wyrok Sadu UE (trzecia izba) z 13 listopada 2024 r.
(sygn. akt T-82/24)

» Teza: Wybierajac znak do rejestracji, nie mozna za-
pominaé, jaka funkcje ma on pelnié. Dlatego nie war-
to zawlaszczaé znanych lub popularnych haset czy
fraz, ale poszukiwac oznaczen przemys$lanych i fanta-
zyjnych, ktére odréznia towary i ustugi przedsiebiorcy
od jego konkurencji i pozwola na budowanie przewagi
rynkowej.

» Stan faktyczny: Administracja Panistwowej Stuzby
Cranicznej Ukrainy chciala zarejestrowac¢ w Urzedzie
Unii Europejskiej ds. Wiasno$ci Intelektualnej (EUIPO)
znak towarowy w jezykach rosyjskim i angielskim ,,Rus-
skij wojennyj korabl, idi na ch**/RUSSIAN WARSHIP,
GO F*K YOURSELF” dla wielu réznych towaréw i ustug
z Kklas 9, 14, 16, 18, 25, 28 i 41 Klasyfikacji Nicejskiej, czy-
li np. dla: urzadzen do nawigacji, naprowadzania, $le-
dzenia, namierzania i tworzenia map, bizuterii, monet,
artykuléw z papieru, walizek, toreb, parasoli, odziezy
i obuwia, sprzetu sportowego, a w Kklasie 41 - dla ustug
publikowania, raportowania i pisania tekstéw, eduka-
cji, rozrywKi i sportu.

Fraza (bedaca przedmiotem zgloszenia) jest znana jako
okrzyk wzniesiony przez ukrainskiego funkcjonariusza
strazy granicznej na Wyspie Wezy pierwszego dnia in-
wazji Rosji na Ukraine 24 lutego 2022 r. i stala sie sym-
bolem walki Ukrainy z najezdzcg.

Ekspert Urzedu Unii Europejskiej ds. Wiasnosci Inte-
lektualnej (EUIPO), decyzja z 22 grudnia 2022 1., odrzu-
cil zgloszenie w calosci, powolujac sie na sprzecznosé
tego znaku towarowego z porzadkiem publicznym lub
dobrymi obyczajami. Na skutek odwotania wniesionego
przez zglaszajacego sprawe rozpoznala Izba Odwolaw-
cza. Wprawdzie podtrzymala wczes$niejsza decyzje eks-
perta, ale jako powdd odrzucenia rejestracji wskazala,
iz znak ten jest pozbawiony charakteru odrézniajacego.
Zgtaszajacy ztozyt skarge do Sadu UE. Jednak 13 listopa-
da br. Sad UE podtrzymat decyzje o odrzuceniu zgtosze-
nia na znak towarowy z uwagi na brak odrézniajacego
charakteru.

Przedmiotowy znak towarowy zostal zakwalifikowany
przez Izbe Odwolawcza jako slogan polityczny - byt bo-
wiem szeroko uzywany w celu wsparcia walczacej Ukrainy.

Uzasadniajac brak zdolnosci odrézniajacej zgloszone-
go znaku, Izba Odwolawcza wskazala, kto zrozumie te
fraze. Pierwsza cze$¢ znaku wyrazona w jezyku rosyj-
skim bez watpienia zrozumiejg odbiorcy, ktérzy znaja je-
zyk rosyjski. Druga natomiast cze$¢ znaku skladajaca sie
z podstawowych stow angielskich z latwoscia zrozumie-
ja anglojezyczni odbiorcy w Irlandii i na Malcie, a takze
z innych krajéw czlonkowskich, ktorzy znaja podstawy
jezyka angielskiego.

Izba Odwolawcza i Sad UE uznaly, ze fraza zawarta
w zgloszonym znaku byla bardzo intensywnie wykorzy-
stywana w kontekscie niekomercyjnym i wlasnie z nim
bedzie kojarzona przez odbiorcéw. Biorac pod uwage bar-
dzo szerokie jej rozpowszechnienie w mediach, skoja-
rzenie dla przecietnego konsumenta stalo sie oczywiste.
Zatem nie moze ona pelni¢ podstawowej funkcji znaku
towarowego, gdyz przecietny konsument nie dostrzega

w niej wskazania pochodzenia towaru lub ustugi, a jedy-
nie przekaz polityczny.

» KOMENTARZ: Trudno nie zgodzi¢ sie z opinia wyra-
zona w omawianym wyroku. Podstawowa funkcja znaku
towarowego jest odréznianie towaréw lub ustug jedne-
go przedsiebiorstwa od towaréw lub ustug innego. Od-
biorca nie dostrzeze w tym znaku zrédla pochodzenia
towaru lub ushugi nim oznaczonej, ale jedynie kontekst,
w ktérym fraza ta byla szeroko uzywana, tj. w powigza-
niu z okre§lonym wydarzeniem w historii Ukrainy, wy-
razajacym poparcie dla walki obroricéw Ukrainy z agre-
sja Rosji na ten kraj.

Brak dystynktywnos$ci wskazata Izba Odwotawcza
rozpatrujaca odwolanie od decyzji eksperta EUIPO, kt6-
ry odrzucil zgloszenie tego znaku. Przy czym ekspert
wskazal pierwotnie inng podstawe odrzucenia, tj. to,
ze znak jest sprzeczny z porzadkiem publicznym lub
dobrymi obyczajami. Przestanka ta jest takze jak naj-
bardziej adekwatna w tym przypadku, albowiem zna-
ki, ktére zawierajg wulgaryzmy, sa sprzeczne z dobrymi
obyczajami. Wulgaryzmy, wyrazenia obrazliwe, bluz-
nierstwa moga i bardzo czesto s3g podstawa odrzuce-
nia zgloszenia znaku towarowego jako sprzecznego
z porzadkiem publicznym lub z dobrymi obyczajami.
W przypadku przedmiotowego znaku Sad UE ta prze-
stanka sie nie zajmowal, gdyz Izba Odwotawcza podjeta
decyzje na innej podstawie (brak zdolno$ci odréznia-
jacej). Jednakze ekspert EUIPO podjat decyzje wlasnie
z uwagi na sprzeczno$¢ z porzadkiem publicznym i do-
brymi obyczajami.

Kazda z tych przestanek samodzielnie, zaréwno sprzecz-
no$¢ z porzadkiem publicznym i dobrymi obyczajami,
jak i brak jakiegokolwiek odrdzniajacego charakteru, jest
wystarczajacym powodem, aby odrzucié ten slogan jako
znak towarowy.

Nie jest to pierwsza sprawa, w ktorej slogan powstaty
przy okazji jakiego$§ wydarzenia staje sie na tyle emble-
matycznym wyrazeniem, ze przedsiebiorcy prébuja go
zarejestrowac jako znak towarowy. Szerokim echem od-
bila sie taka préba zarejestrowania jako znaku towaro-
wego sloganu ,Je suis Charlie”, uzywanego po zamachu
w 2015 I. na redakcje francuskiego tygodnika ,,Charlie
Hebdo ,w Paryzu. Byt on wyrazem solidarnosci z ofiara-
mi i poparcia dla wolnosci prasy. Wtedy z uwagi na duze
zainteresowanie rejestracja tej frazy jako znaku towa-
rowego glos postanowil zabra¢ OHIM (obecnie EUIPO)
z uwagi na nadrzedny interes publiczny. W komunika-
cie wskazal, Ze rejestracja tego sloganu jako znaku to-
warowego bylaby sprzeczna z porzadkiem publicznym
i dobrymi obyczajami, a znak taki bytby pobawiony zdol-
nosci odrézniajacej.
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